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Introduccién

No hay mejor momento que el presente para aprovecharte de las ventajas de Pin-
terest, la nueva red social de rabiosa actualidad basada en gréficos, y asi ayudar a

tu empresa a crecer y expandir su drea de mercado. (El 70% de sus usuarios son
mujeres).

La razén mds importante por la que deberfas utilizarla no tiene nada que ver con

Pinterest sino que estd directamente relacinado a:
-Lo que estd de moda ahora.

-El algoritmo de Facebook llamado EdgeRank.



Paso uno: Entender las virtudes especiales de Pinterest
Facebook ha creado un nuevo algoritmo que se centra en tres elementos de los
posts o comentarios:

-El tipo de elemento (o media): ¢imdgenes? ¢textos? ¢Videos? ¢Links?

-La afinidad: ¢Cémo de relevante ha sido este post para los amigos y seguidores de

la persona que lo ha colgado?

-Duracién: ¢Cudnto tiempo ha pasado desde que se colgé ese post? (Cuanto mds

tiempo haya pasado, menos relevancia tiene).

Pero no te engafies a ti mismo. De entre todos estos criterios de seleccién, el fa-

vorito de Facebook entre todos ellos es el de “tipo de elemento”.

Y de entre todos los métodos que puedes utilizar para colgar cosas, lo que Face-
book quiere es que adjuntes fotos con los textos que cuelgues o que directamente
compartas esas fotos. (Cualquier tipo de ilustracién gréfica, en realidad son

tratadas como fotos).

{Te preguntas por qué? Bien, esta es la respuesta...

© Tog Phots  Add Location L4

iHas acertado! Facebook estd usando las fotos de tus posts para mostrar anuncios

de pago e “historias patrocinadas”.



Facebook da exactamente la misma importancia a los posts de Pinterest que a las
fotos —pero si el lector pulsa en una foto de Pinterest en Facebook no solo tiene la
opcién de compartirla a través de Facebok, sino que también son dirigidos inmedi-

atamente al tablero de Pinterest del posteador...

...Donde de nuevo se le ofrece la oportunidad de compartir el contenido en Face-
book y en Twitter, aprovechando todo el potencial tanto de Facebook como del

propio Pinterest.

- Pinned 10 days ago via pinmarklet \ Bue o

T Repin = ¥ Like From upload.wikimedia.org < Embed

Pero, espera un momento...ja Google también le encanta Pinterest!

Si tienes una fuerte presencia en LinkedIn o Facebook, probablemente veas links
con este tipo de URLs si haces una busqueda de tu propio nombre (por ejemplo:

Gerry Smith) en el buscador de Google...

...pero si no tienes un perfil muy elaborado en Facebook, Pinterest conseguird lan-
zar tu nombre a los primeros puestos de la blisqueda de Google de manera précti-
camente instantdnea —jproporciondndote la visibilidad y la respetabilidad social

que necesitas inmediatamente!

Search

Google ' r ]

Search
Everythang Lam g "0 (gcp) on Pinterest wl
partecest comigecp/
images Login - Request an knvite » Login. Pinterest is an onlne pntoard. Organize and share
Maps things you love. Profile Picture of -

(El nombre del amigo en Facebook que he utilizado para el ejemplo superior lleva
anos utilizando Facebook, pero no es una empresaria y no ha hecho nada para que

su nombre aparezca al principio de los resultados de blsquedas de



Google...excepto unirse a Pinterest y subir algunos posts cruzados entre Pinterest y

Facebook).

Por lo tanto, ya empiezas a tener una idea de lo rdpido que Pinterest puede ponerte
por delante de tus competidores. Ahora apliquemos algo de esto a tu estrategia de

marketing.



Paso dos: introducir tu perfil en Pinterest

Te voy a contar otro truco sobre Pinterest que deberfas saber...

...si vas directamene a la pdgina de inicio de Pinterest para “pedir una invitacién
(es decir, para unirte a ella), puede que tengas que esperar varios y valiosos dfas

antes de que te manden un correo aceptando tu peticién.
Para registrarte y que te permitan acceder répidamente al sistema, simplemente:

-Revisa tu pdgina de Facebook y busca un post de Pinterest. Si no sabes distinguir
muy bien qué es una foto personal y cudl es un post de Pinterest, hay una forma
muy rdpida de encontrar uno: jbusca esas imdgenes con frases llamativas que se

han vuelto tan populares en estos ultimos tiempos! Ejemplo:

-Envia un mensaje personal al amigo que ha posteado la frase y pidele que te envie

una invitacién para unirte a Pinterest.

-Cuando recibas su respuesta, pulsa en el link que aparecerd y registrate siguiendo

los pasos que se te indican. No tendrds que esperar nada.



Paso tres: jempieza a postear!

Cuando ya hayas realizado el proceso de registro —es tan fécil que no tendrds
ningun problema para seguir las instrucciones - aseglrate de seleccionar varios
posteadores (personas) sugeridos y tableros que te gustan, y también que se vin-

culen a los intereses de tu negocio (es decir: que sean relevantes).

Antes de abandonar la pdgina, ve a la parte inferior de la misma y quita cualquier
amigo sugerido (que se habrd importado de tus redes sociales) cuyos intereses no

estén relacionados con tu negocio. (No te preocupes, nunca lo sabrdn).

Ahora, crea unos cinco post que sean relevantes segln el tema de tu negocio o los
intereses de tu nicho de mercado —pero que no estén promocionando abier-

tamente nada.

No dejes que la idea de crear post personales te asuste: puede ser tan ficil como
poner una foto por post —solo intenta asegurarte de que contiene al menos uno o

mds de los siguientes elementos:
-Algin elemento visualmente llamativo.
-Que sea esteticamente agradable.

-Que sorprenda o shockee al que lo mira (pero nada que les sorprenda negati-
vamente ni que viole las normas de Pinterest, que por supuesto habris leido antes
de terminar el proceso de registro).

-Que despierte curiosidad.
-Que emocione.

-Que levante el dnimo. (A Pinterest parecen gustarle especialmente aquellos que

cumplen este requisito de levantar el 4nimo de la gente).

-Que plantee un desafio. (Por ejemplo, “¢En qué lugar tomé esta foto?, o “¢Saben de

quien son estas manos?”

Luego de postear varios, empieza a compartir estos post en Facebook y Twitter

(especialmente en Facebook).

Coge la costumbre de gustar, compartir y comentar diariamente los posts y



noticias mds relevantes de otras personas (también puedes suscribirte a ellos,

pero...jsé selectivo! Haz que la “relevancia” sea tu nueva ley).



Paso cuatro: haz que sea ficil para la gente conectarse
contigo.

1- Introduce botones de “Sigueme en Pinterest” en todas tus pdginas web y blogs.

@in.tel’e& Espaiiol (América) ~ Acerca de ~ Iniciar sesién

“Boton Seguir” para sitios web

Haz clic en el boton de tu preferencia para seleccionar el cédigo HTML que
se debe insertar. Después, copia y pega el cddigo en tu sitio donde deseas
que aparezca.

Follow me on (Plntemﬁ | <a href="http./pinterest. comUSERNAME/><imq src="http./pass

(Sintere

@

@

Los botones Seguir funcionan como cualquier imagen vinculada en tu sitio.
Pueden usarse con tu contenido o como parte de una barra lateral.

Si vas a la pdgina de Goodies y bajas hasta el final de la misma, encontrards el
formulario que puedes ver en la imagen superior. Verds que ya se ha generado un
céddigo al lado del botén superior. También puedes seleccionar otras alternativas
que aparecen aqul. Todo lo que tienes que hacer es copiar y pegar el fragmento de

cédigo que se ha generado en tu pdgina web para agregar los botones.

2- También puedes “Agregar” tus post de Pinterest a tu pdgina web —asf como los


http://pinterest.com/TJSERNAME/'%3e%3clmq
http://pass

posts de tus amigos de Pinterest. Todo con un solo click.

3- Puedes anadir las fotos de otros posts a tus propios tableros utilizando
“Anadir+" a la barra de tu menu desde Pinterest. O volviendo a postear un post

(una foto).

4- Puedes “sugerir” a los visitantes de tu pdgina web o de tu blog que compartan
las fotos de dicha pdgina o blog instalando un botén de “Postéalo”. (El cédigo
generador de este botén también se encuentra en la pdgina de Goodies, justo de-

bajo del generador del botén de “Sigueme en Pinterest”).

Pt 5
Y, para mayor facilidad, puedes afiadir el botén de “Postéalo” a tu barra de nave-
gacién para que puedas subir fotos y gréficos de otras pdginas web y compar-

tirlos...

(Puedes ver un corto y ficil video sobre cémo instalar esto en la pdgina de Good-

ies de Pinterest).

La seccién de ayuda de Pinterest es probablemente la mejor, més simple, clara y
organizada de toda la web: es una de las pocas que realmente no te querrds perder

antes de empezar a usar Pinterest. (jNo tardards mucho!).



Paso cinco: Lo que NO debes hacer en Pinterest

Pinterest no es demasiado complejo en este momento —pero hay algunas cosas

que definitivamente no querrds hacer...

1- No te promociones: lo que significa que puedes auto-promocionarte de forma

sutil, pero no directamente.

2- No postees tus propios productos: puedes afiadir posts relacionados con tu
nicho de mercado que no sean productos. Por ejemplo, si vendes pijamas para
nifios hechos a medida, puedes postear imdgenes de nifios (pero sé especialmente

cuidadoso con el copyright cuando postees fotos de menores).

3- No seas rudo: El 70% de la audiencia de Pinterest son mujeres a las que les en-
canta que los posts sean visualmente bonitos y que tengan un contenido que lev-
ante el dnimo, como ya hemos indicado. Un tono duro y agresivo en tus posts o

unas fotos que muestren imdgenes negativas serd totalmente contraproducente.

4- No escondas la fuente: Pinterest te acreditard la mayor parte de las veces, pero
edita tus posts, rellena los espacios dedicados a las descripciones y los tags para

conseguir crédito extra.

5- No compartas contenido de pédginas web que han deshabilitado la opcién de Pin-
terest: Si, puedes ser astuto y utilizar un software de captura de pantalla para com-
partir esas fotos de todas maneras, pero...ipor qué querrias hacerlo, si el propi-
etario de las mismas ha indicado claramente que no quiere que se compartan? So-
lo conseguirds ser expulsado de Pinterest si alguien se queja de tu compor-

tamiento.

6- Ten cuidado de no compartir imdgenes con copyright: La mejor forma de asegu-
rarte de que no pisards a nadie ni pondrds en peligro su presencia online es com-
partir Gnicamente cosas de sitios que tienen botones de “Sigueme en Pinterest” o
de “Postéalo” en sus imdgenes...o de otros tableros de Pinterest —y, por supuesto,

siempre puedes subir tus propias imdgenes.

7- No dejes que tu atencién se disperse: Haz que tus post continden siendo rele-

vantes. Utiliza palabras clave y cumple siempre los mandatos y los objetivos de



Pinterest.

8- No te limites solo a las categorias y a los nombres que Pinterest te sugiere: crea

los tuyos propios basdndote en las palabras clave relacionadas a tu negocio.



Paso seis: Alcanza el mercado mévil

En la pdgina de Goodies también encontrards informacién sobre cémo utilizar una

aplicacién mévil para tu iPhone con Pinterest...

(’)i[ltgj'e& Espaiiol {América) *  Acercade ¥ Iniciar sesién

Lleva Pinterest contigo y pinea todo lo que te llame la atencién: comidas
memorables, lugares para visitar o excelentes ofertas.

E Explora los pines de las Repinea, haz clic en "Me O Toma una foto y pinéala
(W personas y los tableros gusta" y comenta tus pines de inmediato.
que sigues. favoritos.

D Available on the ANDROW APP ON

App Store P> Google play

Asegurate de hacer saber a tus clientes y a tus amigos en la redes sociales que el-
los también pueden utilizar esta aplicacién, claro, simpre y cuando tengan un

dispositivo con Android o iOS (iPod, iPad y iPhone).

No subestimes el poder mévil de Pinterest. Muchos expertos en estadisticas y tec-
nologia no han dudado en decir que Pinterest estd mejor adaptado para los

méviles que el propio Facebook.



Peter Farago, vicepresidente de marketing de Furry Analytics, con base en la ciudad
de San Francisco, considera a Pinterest “enfocado hacia los dispositivos méviles”
y la “plataforma mds prolifica y con mds perspectivas de crecimiento de la historia
de la tecnologia”. Su idoneidad para el acceso desde el mévil ha tenido como
consecuencia una inversién de més de 100 millones de délares para desarrollar

alin mds esta vertiente.
Pinterest ofrece:

-Una versién para méviles del sitio que permite a los usuarios postear fotografias

instantdneamente en el tablero.
-Publicacién y distribucién de contenidos.

-Un fuerte plan para dispositivos méviles. (Hay incluso una categoria de “mar-

keting mévil” en la pdgina de inicio de Pinterest.)

Ahora bien, el siguiente tablero virtual realizado por Jiru Lin ha reunido a 318

seguidores y se ha compartido 25 veces hasta ahora.

Su composicién muestra links de bit.ly en cada post que te dice cémo y cudndo

descargar los eBooks para méviles que aparecen en las imdgenes.
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Si decides utilizar Pinterest para derivar a tus clientes a tus propios eBooks o pégi-

nas web de una manera similar, hay algunas cosas que tienes que tener en cuenta:

-Asegurate que el sitio al que envias a la gente que pinche en tus posts les dé

exactamente lo que has prometido.
-Asegurate que el sitio al que les envias es de calidad.

-Asegurate que el sitio al que les envias les da informacién sobre Pinterest —incluso
tus propias prdcticas en Pinterest. (La gente que encuentre tus links de marketing

puede que estén intentando averiguar “cémo has hecho eso”).

-Pon el botén de “Sigueme en Pinterest” en tu pdgina web —asi como botones de

“Postéalo” en tus fotos, si no te importa que sean compartidas.

Este no es el tnico lugar llamado “Marketing Mévil”. Hay méds que contienen mu-
chos ejemplos de cémo (y cémo no) hacer cosas relacionadas con el marketing en
Pinterest. Puedes aprender mucho comparéndolos, por lo tanto, aunque no tengas
un dispositivo mévil, tdmate tu tiempo para revisar este tipo de tableros y otros

relacionados con el marketing para conseguir trucos instantdneos y visuales que



puedes utilizar.



Paso siete: Utilizando Pinterest a tu medida

Cuanto mds aprendas sobre Pinterest, mds ficilmente podréds disefiar tu propia
manera de utilizar Pinterest y sus tableros para alcanzar tus objetivos de mar-

keting.

Piensa y desarrolla una estrategia de marketing utilizando Pinterest antes de que te
vuelvas loco creando posts. Llevar a cabo este paso por adelantado te ayudard a
decidir cudl de las variadas (y no siempre relacionadas) opciones existentes vas a

utilizar.

Sobre todo, asegurate de que has entendido completamente cémo aquellas carac-
teristicas que parecen paralelas a otras redes (como Hashtags, “@") realmente

funcionan en Pinterest.

Asumir algo sin realmente estar seguro puede ser peligroso porque algunas carac-

teristicas en realidad no se parecen en nada.

Abajo encontrards una seleccién de ticticas y consejos potencialmente Gtiles.
Selecciona aquellas que pienses que beneficiardn mds a la estrategia de marketing

que vas a poner en prictica con Pinterest...jy ponte en marcha!

Sobre todo, haz distintas blsquedas en Pinterest y presta atencién a lo que hacen
tus competidores. Coge las cosas que te gusten y addptalas a tu propio disefio de
marketing (pero aseglrate primero de ver las normas de uso de Pinterest para

comprobar que lo que estds haciendo es “legal”).

Aqui te dejo diez consejos excelentes del tablero “Compartir contenidos digitales:
infografias” de  Edelman  Digital.  http://pinterest.com/edelmandigital/
digital-sharing-infographics/

1- Crea un grupo temdtico dirigido a tu nicho de mercado.

2- Postea imdgenes de clientes.

3- Crea un grupo para buscar y hacer desaparecer posts indeseables.
4- Organiza un tour a través de posts.

5- jOrganiza una fiesta entre los posteadores!


http://pinterest.com/edelmandigital/

6- Realiza un concurso mensual de posts.

7- Haz que los textos que acompanan a tus imdgenes sean grandes.
8- Refleja tu personalidad.

g- Céntrate en el estilo, no en el producto.

10- Incluye palabras clave en la descripcién de cada fotografia.

Afiade Pinterest a tu biografia de Facebook —aseglirate de afiadir a Pinterest a tu bi-
ografia de Facebook y a tus hechos mds destacados, para que a la gente le sea fécil

visitar tus posts.

Asi es como se hace...

-Entra en tu cuenta de Pinterest.

-Pulsa en tu nombre de usuario (en la parte superior derecha de la barra).
-En la pdgina que aparecerd, pulsa en el botén de “Editar Perfil”.

-Busca la seccién de “Facebook”. Pulsa en el lugar que dice “Activar” (si no estd

activado ya).

-Selecciona a las personas que quieres que tengan autorizacién para compartir tus
posts en la ventana que abra a continuacién. (Recuerda: cuanto més extensa sea la
categoria que elijas, mds personas alcanzards —pero ten siempre presente que no

se vinculardn necesariamente al publico que quieres alcanzar).

-Recuerda pulsar en el botén “guardar cambios” que se encuentra al final de la

pdgina.

(También puedes hacer esto con Twitter y diversos motores de blsqueda).

Facebook m Link to Facebook

( 7 ) OFF ) Add Pinterest to Facebook Timeline

Find Facebook Friends on Pinterest




Organiza una conferencia sobre Pinterest (Pintalk):

Pinterest es una plataforma que es atn relativamente nueva y hay mucha gente que

realmente quiere saber cémo utilizarla y la mejor forma de hacerlo.

Una vez que te sientas a gusto con ella (no tardards mucho), ponte en contacto
con algln responsable de promocién y marketing y ofrécete para dar una “Pintalk”
(o cualquier otro nombre que quieras darle). Preséntate voluntario para ser su
“invitado especial” e invita a las personas que visitan tus posts a preparar pre-
guntas para ti. (También puedes hacer esto con tu propio webinar o teleseminario,

si estds acostumbrado a utilizar estos medios).
Para tener mds éxito...
1- Elige un dnico tema que tenga importancia.

2- Invita a tu potencial audiencia a enviar las preguntas que te vayan a hacer de
antemano...para que estés bien preparado y tengas una mejor idea de lo que estdn

buscando al acudir a tu “Pintalk”.

Crea una pdgina de “Preguntas Frecuentes sobre Pinterest”: No importa el tema

que elijas, afiade una pdgina de “Preguntas Frecuentes sobre Pinterest” a tu blog
ofreciendo consejos, trucos y algunas explicaciones sobre “cémo se hacen” dis-
tintas cosas. Esta plataforma social es lo suficientemente nueva como para que los
consejos sobre su uso puedan ponerte en una mejor posicién en el ranking de

busqueda de Google...

...y asegurate de hacer una captura de pantalla de tu pdgina de “Preguntas Fre-
cuentes sobre Pinterest” y stibela (con el link correspondiente a la vista) de manera
separada en el tablero (o en cualquier otro de los que tengas y en los que pienses

que puede suponer una buena promocién).

Invita a otras personas a afadir sus propios preguntas a tu seccién de “Preguntas

Frecuentes sobre Pinterest”.

Configura tu email de Pinterest: Pinterest crea automdticamente un link con el
email que has introducido cuando te has registrado...pero para poder activarlo y

pone en marcha opciones como notificarte si alguien ha compartido tu foto o te



estd siguiendo, necesitas indicarlo y elegir convenientemente tus preferencias.
-Pulsa en la foto de tu perfil.

-Pulsa en el botén de “Editar Perfil".

-Pulsa en el botén “Cambiar la configuracién del email”.

-Selecciona las opciones que prefieras.

Search Q M Add « About ~
Edit Profile

Email . Not shown putlicly

Notifications Change Email Settings

Asegirate de especificar convenientemente qué personas pueden ver tu direccién
de correo electrénico o ponerse en contacto contigo. Lo (ltimo que necesitas es

dejar el estatus de tu email como “no mostrar en publico”.

(Asegurate de activar la opcién de que Pinterest te envie un boletin de “noticias”.
Es la forma mds ficil y sencilla de recibir por adelantado las dltimas noticias sobre

mejoras y actualizaciones de esta plataforma).

Haz un buen uso de las descripciones de Pinterest: tienes hasta 500 caracteres con
los que crear descripciones interesantes, participativas, fascinantes y claras.

Utiliza las mejores palabras clave posibles y —como siempre —intenta por todos los
medios atraer la atencién del visitante. (¢La mejor manera de hacerlo? Haz que tus
posts sean emotivos, de manera que tus visitantes lo puedan vincular a su propio

estilo de vida o a sus experiencias).

Configura tu tablero: Aunque puedes “configurar la cubierta del tablero” y elegir
una foto en particular (“post”) en cada tablero como la foto de cubierta perma-
nente —la mds grande —actualmente no hay manera de cambiar esto para que se

vean posts secundarios. Si quieres que aparezcan todos tus posts en el tablero,



entonces tienes que limitar el ndmero de post por tablero a cinco. Si tienes mds de

esos, puede que quieras considerar hacer un nuevo tablero.

Favorite Places & Spaces

Recuerda que tu post mds reciente siempre aparecerd primero (el pimero a mano

izquierda) en tu tablero...por lo tanto, cuelga el post més importante al final.

Vincula tus posts a usuarios especificos de Pinterest: Puedes vincular ficilmente tu

post a un usuario especifico utilizando el signo “@" antes de escribir su nombre
de usuario. El dnico inconveniente es que, actualmente, no se les notificard

personalmente que has realizado esta accién.

Utiliza Hashtags: Una de las cosas mds maravillosas que puedes hacer con Pin-
terest es crear hashtags (#).Ponlos en tus descripciones por delante de las pal-

abras que mejor describen al tema en cuestion.

Pero ten en cuenta que los hashtags de Pinterest son mds como asistentes de

blsqueda mediante palabras clave que como los hashtags de Twitter.

iY sé consciente de que se puede pulsar en los hashtags! Cuando pulsas en un
hashtag que aparece en una descripcién, se te redireccionard a una seleccién

aleatoria de posts que contienen esa palabra clave en particular.



Céntrate en tus clientes: es ficil dejarse llevar, colgando fotos e imdgenes que te

gustan a ti en esos tableros. Después de todo, jes a lo que te anima Pinterest a ca-

da paso!

Pero recuerda que el propésito que has tenido desde el principio para unirte a Pin-
terest es comunicarte con tus potenciales clientes. Antes de subir un post, témate

algo de tiempo para pensar y adivinar...
-Sus suerios.

-Sus intereses.

-Sus objetivos.

-Sus valores.

-Sus ideales.

-Las cosas en las que creen.

-Su estilo de vida.

Si incluyes fotos de tus productos, haz que esas imdgenes sean relevantes para la
audiencia a la que te diriges. No te limites a mostrarles el producto...muéstrales
también el ambiente en el que tus clientes les gustaria usarlo. (Por ejemplo, tu silla
Muskoka hecha a medida puede estar puesta de manera idflica en un paisaje que
proporcione ideas a tu posible cliente de cémo puede utilizar esas sillas en su casa

de cacaciones o simplemente puedes mostrar la silla como abajo a la izquierda).

Muskoka Chai

Lo mds importante es la presentacién ya que ésta apela a los sentimientos e ide-

ales que todos pretenden alcanzar para tener una mejor vida y ser felices.



Buscar en Pinterest: No subestimes el buscador de Pinterest ya que puedes buscar

rdpidamente informacién valiosa y relacionada a tu negocio.
Puedes buscar por:

-Posts.

-Tableros.

-Cente.

La verdad acerca del marketing de afiliados y Pinterest:

Ten en cuenta que a pesar de que puedes colocar los precios a productos que pub-
licas y enviar visitantes a una pagina de ventas, no puedes publicar links de afil-

iados como por ejemplo a productos de Amazon.
¢Cudl es la razén?

Pinterest insertard automdticamente sus propios links de afiliados de Amazon en

tus publicaciones. (Sf, Pinterest gana dinero con tus tableros).

Sin embargo, se especula —de manera totalmente anecdética todavia —que Pinterest

favorece aquellos tableros que contienen al menos un producto de Amazon.

Por dltimo, comunica a Pinterest los problemas que haya con su uso —estarédn an-
siosos por arreglar estos fallos. Estas son las direcciones de correo electrénico de

Pinterest:

bugs@pinterest.com

help@pinterest.com

hi@pinterest.com

Por ultimo, pero no menos importante, jno hagas las cosas demasiado compli-
cadas! Una de las razones por las que Pinterest puede suponer un gran avance
para tu negocio reside precisamente en el hecho de que es muy ficil de usar -y de

compartir.

A medida que practiques, encontrards nuevos medios para promocionar tu nego-

cio con Pinterest. (Especialmente si recuerdas el truco de transmitir sentimientos a


mailto:bugs@pinterest.com
mailto:hi@pinterest.com

tus visitantes).

Coge la costumbre de pasar al menos diez minutos al dia actualizando tus tableros

de Pinterest —y ganando cada vez mds amigos.



Examen de comprobacién para tener éxito con Pin-
terest

Marca con una cruz si lo has aprendido o ya lo has hecho.

O Entiendo cémo Pinterest puede potenciar mi estatus dentro de las redes so-
ciales (especialmente en Facebook) —asi como la facultad de ser encontrado en

Google.
Me he registrado en Pinterest.

Todavia no me he registrado en Pinterest.

0O He localizado un amigo en Facebook que usa Pinterest y le he pedido que me

envie una invitacion.

He leido:
O Las condiciones de uso de Pinterest.

00 La seccién de ayuda de Pinterest (que entiendo que es bdsicamente una colec-

cién centrada y clara de tutoriales).

O He seleccionado una serie de personas relevantes dentro de Pinterest que

quiero seguir y varios tableros.
O He creado al menos cinco tableros.

0O Me he asegurado de que estdn relacionados con los intereses de mis posibles

clientes (y, en general, con los de la audiencia femenina).

O Soy consciente de que puedo crear mis propias categorias, utilizando mis

propias palabras clave.

O He hecho un uso juicioso de las categorias de Pinterest, las descripciones y las

etiquetas de mis fotos.
O He visitado la pagina de Goodies de Pinterest y:

O He configurado el botén de “Postéalo” para mi barra de navegacién.



0 He generado y copiado mis iconos con cédigos tnico y personal de “Sigueme

en Pinterest”.

0O He generado un botén de “Postéalo” para las fotos de mi pégina web y de mi

blog, para animar a otras personas a compartir mis contenidos.
O He puesto estos dos ultimos objetos en mis pdginas web y blogs.
O Comparto mis posts en Facebook y Twitter.

O Comparto los posts de otras personas en Facebook y Twitter.
Cuando me ocupo de los tableros y los posts de otras personas, también:

OLes doy a “Me gusta”.

O Los comento.

O Los vuelvo a postear.

O Soy consciente de que no debo:
DO Violar las leyes de copyright.

O Compartir imdgenes cuya posibilidad de ser compartidas en Pinterest ha sido

desactivada.
O Postear un contenido negativo o de mala fe.

O Olvidar indicar el autor de una foto o un post de otra persona en cualquier lu-

gar y momento que sea posible.

O jPerder la concentracién y postear contenidos sin relevancia!
Sé que debo:

0O Concentrarme en subir y compartir fotografias bonitas y que levanten el dnimo.

DOElegir frases y contenidos positivos para compartir.



O Dar crédito a otras personas por las fotos y posts que han compartido cuando

me sea posible.

O Soy consciente de que Pinterest ofrece una aplicacién para iPhones y dispos-

itivos que utilizan Android.

O Soy consciente de que puedo utilizar la aplicacién de Pinterest a través de mi

movil.

O Me aseguro de que las webs a las que redirijo a la gente a través de links o cédi-

gos QR en mis posts proporcionan:
O Exactamente los que se promete en el post.
O Tienen una alta calidad.

O Informacién en Pinterest —incluso sobre las propias acciones que llevo a cabo

en Pinterest.
O Botones de “Sigueme en Pinterest”.
O Botones de “Postéalo” para las imdgenes de mi pagina web.

O He creado una estrategia de marketing a través de Pinterest después de

familiarizarme con esta red.

Puedo incorporar una o mis de las siguientes ideas en mi plan de marketing a
través de Pinterest:

O Crear un tablero temético para mi nicho de mercado.
O Postear imdgenes de mis clientes.

O Crear un grupo de rastreadores de posts interesantes.
O Organizar un tour de tableros.

O Organizar una “Pintalk”.



O Incluir una pégina de “Preguntas Frecuentes sobre Pinterest” en mi pdgina web

o blog.

DO He invitado a otras personas a afadir sus propios posts de Pinterest.
O He organizado una fiesta de Pinterest.

O Realizo concursos mensuales de tableros.

DO utilizo letras grandes para mis comentarios.

O Muestro mi propia personalidad.

O Me centro en el estilo de vida y las preferencias de mis clientes, no en el pro-

ducto en si.
Olncluyo palabras clave en todas las descripciones de mis tableros y mis posts.
O He afiadido a Pinterest a mi biografia de Facebook.

O He personalizado mi comunicacién por email con Pinterest y he activado mis

preferencias.

O He aceptado recibir “Noticias” de Pinterest para que pueda ser el primero en

enterarme de las actualizaciones.
O utilizo palabras clave en mis descripciones.
O Hago que mis descripciones sean dindmicas, excitantes, intrigantes, claras, etc.

0O He cogido la costumbre de asegurarme que hago la “Cubierta de mi Tablero”

con mi mejor fotografia de cada uno de mis tableros.

Utilizo:
O @ tags para los usuarios particulares
O # hashtags

O Entiendo que este tipo de etiquetas no funcionan de la misma manera que en



Twitter y Facebook.

Aungue conservo un tono personal, también estoy creando tableros que se centran
en temas relacionados con:

O Los suefios de mis clientes.
O Sus intereses.

O Sus objetivos.

O Sus valores.

O Sus ideales.

O Sus opiniones.

O Su estilo de vida.

0O Me aseguro de las fotografias de mis productos no los muestran “solos” sino
que estdn emplazados en un contexto o estdn siendo usados de una manera que

resulte atractiva a mis potenciales clientes.

Uso el buscador de Pinterest para encontrar:

O Tableros.

O Posts.

O Cente.

0O Comento, doy a “Me gusta” y sigo los tableros y posts de otras personas.

O Soy consciente de que actualmente Pinterest reemplaza mis links de afiliado

con los suyos propios con ciertas redes de marketing tales como Amazon.

O Paso al menos diez minutos al dia subiendo, compartiendo y comentando

cosas en Pinterest.

O He hecho de mi visita diaria a Pinterest una costumbre simple y divertida que



puede favorecer mucho a mi negocio.
H#HE#

FIN



Este es el final de nuestro viaje por la plataforma Pinterest. Espero que te haya
proporcionado una mejor visién del potencial de esta nueva red social, asf como la
puesta en préctica de las ideas fundamentales al comenzar con una estrategia de

promocién exitosa.

Te encuentras en el momento adecuado para comenzar con Pinterest y crear una

sélida reputacién ficilmente.

Ademds, recuerda que los dispositivos méviles no solo han venido para quedarse,
sino que estdn conquistando el mundo con una rapidez increfble, creando su pro-
pio universo a nivel global, por lo que es fundamental que adaptes tu tablero de

Pinterest para el uso con dispositivos méviles.

Alimenta la necesidad de tus clientes a través de tu tablero de Pinterest y estards en

posicién de conseguir beneficios realmente fantésticos.
Deseando lo mejor para ti...
NW Marketing

PD: Si tienes un minuto por favor deja una reseia del libro en el lugar donde lo

adquiriste. Gracias! O
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